Regulamin emisji reklam w serwisach internetowych Koncept sp. z 0.0.

1. PODSTAWOWE POJECIA

WYDAWCA — KONCEPT sp.z0.0., z siedziba w Bia-
tymstoku 15-638, przy ul. Watykariskiej 13, wpisana
do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez
Sad Rejonowy w Biatymstoku XIl Wydziat Gospo-
darczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS
0000176353, kapitat zaktadowy: 50.000 z4 (stownie:
piecdziesiat tysiecy ztotych)

SERWISY INTERNETOWE — witryny sieci inter-
netowej, ktérych whascicielem lub zarzadzajacym
jest Wydawca, okreslone w Zleceniu Publikacji,
na ktdrych odbywa sie emisja reklam na zasadach
okreslonych w Zleceniu Publikagji

ZLECAJACY - osoba fizyczna, prawnalub jednostka
organizacyjna nieposiadajaca osobowosci prawnej,
takze dziatajaca w imieniu i na rzecz podmiotéw
trzecich, zlecajaca publikacje reklamy w serwisach
internetowych Wydawcy, okreslona w Zleceniu
Publikacji.

REKLAMA - kazda forma i tres¢ przekazu majaca
na celu osiagniecie efektu pozadanego przez Zleca-
jacego okreslona co do formy i wartosci w cenniku/
-ach Wydawcy.

ODSEONA REKLAMY — kazde wyswietlenie re-
klamy uzytkownikowi serwiséw internetowych
zarejestrowane w statystykach realizacji danego
Zlecenia Publikagji.

STATYSTYKI — dane na temat liczby odston re-
klamy, zarejestrowane przez serwer reklamowy
Wydawcy.

ZLECENIE PUBLIKACJI - oznacza kazda umowe
pomiedzy Zlecajacym a Wydawca, ktérej przedmio-
tem jest emisja reklamy w Serwisach Internetowych
Wydawcy. Potwierdzenie przyjecia Zlecenia Pub-
likacji lub przystapienie przez Wydawce do jego
realizacji oznacza zawarcie umowy o tresci wy-
nikajacej z uzgodnionych pisemnych o$wiadczen
stron i zapiséw niniejszego Regulaminu.

11. POSTANOWIENIA 0GOLNE

1.Sprzedaz reklam (przyjmowaniei realizacja Zle-
ceri Publikacji) przez Wydawce odbywa sie na za-
sadach okreslonych niniejszym Regulaminem.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci prawnej
za tres¢ emitowanych reklam Zlecajacego ani
za wykonanie wszelkich zobowiazan, w szcze-
gdlnosci za wykonanie ofert zawartych w tresci
reklam emitowanych w serwisach internetowych
Wydawcy.

3. Zlecajacy zobowiazuje sie, Ze w momencie wy-
stapieniazroszczeniami w stosunku do Wydawcy
przez osoby trzecie z tytutu naruszenia ich praw
przezwykorzystanie przekazanych przez Zleca-
jacego materiatow do emisji reklamy, przystapi
do sprawy po stronie Wydawcy jako interwe-
nient uboczny. W tym przypadku Zlecajacy
zobowiazuje sie na biezaco pokrywac koszty
prowadzonego procesu na pierwsze zadanie
Wydawcy (np. koszty zastepstwa procesowe-
go), a w przypadku przegrania przez Wydawce
procesu Zlecajacy zwréci Wydawcy w catosci
poniesione przez niego koszty postepowania
sadowego, koszty zastepstwa procesowego oraz
zasadzonych odszkodowan.

4. Jesli na skutek emisji reklam dostarczonych przez
Zlecajacego Wydawca poniesie wymierne szkody
finansowe, Wydawca ma prawo do dochodze-
nia odszkodowania od Zlecajacego nazasadach
ogdlnych.

5. Reklamy nie moga by¢ sprzeczne z prawem,
zasadami wspotzycia spotecznego, a materiaty
przestane do emisji reklamy nie moga naruszac
czyichkolwiek praw na dobrach niematerialnych
(autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach
towarowych lub wzorach zdobniczych).

6. Reklamy nie moga symulowa¢ wygladu stron
naktorych beda emitowane. Wydawcazastrzega
sobie prawo do dodatkowego oznaczenia emi-

towanych reklam przy uzyciu stéw: ,reklama”,
,ogtoszenie ptatne”, , prezentacja”, , tekst spon-
sorowany” i ich synonimami.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy
lub do wstrzymania emisji reklam bez podania
przyczyny jesli zachodzi uzasadnione podejrze-
nie, ze s3 one lub strona internetowa do, ktérej
sie 0dnosza, sprzeczne z prawem, zasadami
wspdtzycia spotecznego lub naruszaja dobra
0s6b trzecich, a takze wtedy, gdy sa one sprzecz-
nezlinia programowa serwiséw internetowych
lub interesem Wydawcy.

11l. WARUNKI REALIZAC)I ZLECEN, EMISJI RE-
KLAM | WARUNKI PEATNOSCI

1. Zlecenia Publikacji reklam przyjmowane s wytacz-
nie w formie pisemnej (w postai listu, faksu lub
poczta elektroniczng) na odpowiednim formularzu
przygotowanym przez Wydawce. Zlecenie Publika-
¢jimoze by¢ dokonywane w formie elektronicznej
zuwzglednieniem wymogéw Ustawy o podpisie
elektronicznym. Ztozenie podpisanego Zlecenia
Publikacjiw powyzszej formiei przystapienie przez
Wydawce dojego realizajijestjednoznaczne z za-
warciem umowy o jego realizacje.

2. Zlecenie Publikacji musi by¢ dostarczone mini-
mum na 7 dni roboczych przed emisja reklam.

3. Zlecenie Publikacji musi by¢ kompletne i w szcze-
g6lnosci zawierac:

« daneidentyfikujace Zlecajacego: imie i nazwisko
osoby zlecajacej emisje reklamy, oznaczenie,
dane teleadresowe, NIP, numer konta ban-
kowego Zlecajacego oraz wszelkie inne dane
wymagane przez prawo dotyczace Zlecajacego,

«dane Wydawcy: imig i nazwisko opiekuna Zle-
cenia, oznaczenie, dane teleadresowe, NIP,
numer konta bankowego Wydawcy,

« podpis i pieczec Zlecajacego,

« nazwe kampanii reklamowej,

«0znaczenie serwiséw, miejscw tych serwisach,
rodzajow reklam przeznaczonych do emisji
w tych miejscach,

- jednostke rozliczeniowa, liczbe zaméwio-
nych jednostek, wartos¢ jednostki, wartos¢
zaméwionych jednostek oraz wszelkie inne
dodatkowe zatozenia dotyczace emisjireklamy,

« termin dostarczenia materiatow reklamowych,

« termin rozpoczecia i ewentualnie termin za-
koriczenia emisji reklamy,

« termin pfatnosci za emisje reklamy.

4. Podpisujac Zlecenie Publikacji Zlecajacy oswiad-

(za,6:

« akceptuje warunki niniejszego regulaminu,

- materiaty reklamowe, ktdre dostarczy do pub-
likacji nie beda naruszac czyichkolwiek praw
na dobrach niematerialnych (autorskie, po-
krewne, wynalazcze, naznakach towarowych
lub wzorach zdobniczych),

« Zlecana emisja reklam jest zgodna z obowiazu-
jacymi przepisami prawa i nie narusza zadnych
praw os6b trzecich,

«Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci praw-
nej wynikajacej ze ztamania przepisow przez
Zlecajacego,

« upowaznia Wydawce do wystawienia faktur
VAT bez podpisu odbiorcy.

5. Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zlecenia
PublikacjibadZ termindw dostarczenia materia-
f6w okreslonych w Zleceniu Publikacji zwalnia
Wydawce z jego realizacji oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci z tego tytutu, a jednoczes-
nie, w przypadku niedostarczenia w terminie
materiatéw, spowoduje obciazenie Zlecajacego
kosztami zamowionej reklamy.

6. Dostarczone materiaty reklamowe powinny spet-
nia¢ warunkitechniczne okreslone w dokumencie
,Warunki techniczne emisji reklam w serwisach
internetowych Koncept sp.z0.0.”

7. Sprzedaz i emisja reklam odbywa sie wedtug
nastepujacych modeli:

« czasu trwania — tzw. model Flat Fee, gdzie
jednostka rozliczeniowa jest 1dzien, 1 tydzieri,
1 miesiac, 1rok,

«liczby odston reklamy — tzw. model CPM, gdzie
jednostka rozliczeniowa jest 1000 odston,

« liczby kliknie¢ przez uzytkownika — tzw. mo-
del CPC, gdzie jednostka rozliczeniowa jest
1 klikniecie,

+liczby dziatani wykonanych przez uzytkownika —
tzw. model CPA, gdzie jednostka rozliczeniowa
jest 1 dziatanie.

8.W przypadku emisji reklam w postaci e-mailingu
jednostka rozliczeniowa jest 1 wystany list pocz-
ty elektronicznej.

9. Zlecajacy ma prawo anulowac czes¢ lub catos¢
Zlecenia Publikacji. Oswiadczenie w tej spra-
wie musi by¢ ztozone w formie pisemnej pod
rygorem niewaznosci, w terminie nie krétszym
niz 7 dni roboczych przed uptywem terminu
rozpoczecia emisji reklamy.

10. Anulowanie Zlecenia Publikacji w terminie
krotszym niz okreslony w pkt 9. upowaznia Wy-
dawce do obcigzenia Zlecajacego kara umowng
stanowiaca réwnowartos¢ 50% uzgodnionej
wartosci brutto za dang emisje reklamy,
aw przypadku emisji reklamy w modelu Flat Fee
i/lub w postaci e-mailingu w wysokosci 100%
uzgodnionej wartosci brutto za dang reklame.

. Anulowanie Zlecenia Publikacji po rozpoczeciu
emisji reklamy upowaznia Wydawce do obcia-
zenia Zlecajacego caty wartoscia zamowionej
reklamy.

12. Zmiany w tresci Zlecenia Publikacji (0 ile mozliwe
do przeprowadzenia) s dopuszczalne jedynie
w zakresie zmiany terminéw, miejsc emisji,
emitowanego materiatu, liczby emisji reklamy,
kryteriéw targetowania przed rozpoczeciem
emisji reklamy. W przypadku koniecznosci
wprowadzenia tych zmian po rozpoczeciu emisji
reklamy, Wydawca naliczy doptate w wysokosci
10% wartosci Zlecenia Publikacji. Zmiany w kaz-
dym wypadku powinny by¢ zgtaszane w formie
pisemnej, pod rygorem ich nieuwzglednienia.
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13. W przypadku wprowadzenia zmian po rozpo-
czeciu emisji reklamy, Wydawca zobowiazuje sie
doich wprowadzenia w czasie nie dtuzszym niz
2 dni robocze od chwili ich otrzymania.

14. Minimalna warto$¢ Zlecenia Publikacji wynosi
po rabatach 200 zt netto

15. Wynagrodzenie Wydawcy jest okreslane na pod-
stawie aktualnych cennikéw emisji reklam
w poszczeg6inych serwisach internetowych.

16. Wydawca zastrzega sobie prawo do modyfiko-
wania cennikow.

17. Zlecajacy zobowiazany jest zaptaci¢ Wydawcy
wynagrodzenie okreslone w Zleceniu Publikacji,
na podstawie faktur VAT wystawionych przez
Wydawce.

18. Faktura(y) VAT za zrealizowang emisje reklam
zostanie wystawiona przez Wydawce zgodnie
zobowiazujacymi przepisami prawa. Podstawg
dowystawienia faktur jest podpisane przez Zle-
cajacego Zlecenie Publikacji. Faktury VAT beda
wystawiane w terminach okreslonych w Zle-
ceniu Publikacji, a w przypadku emisji reklam
trwajacych dtuzej niz miesigc beda wystawiane
faktury czgsciowe na koniec danego miesiaca.

19. Ptatnos¢ faktur VAT powinna nastapic w termi-
nach okreslonych w Zleceniu Publikagji.

20. W przypadku niezaptacenia faktury w terminie,
Wydawca bedzie naliczat odsetki ustawowe
za op6Znienie.

21. Niezaptacenie w terminie faktury VAT uprawnia
Wydawce do odstapienia od dalszej realizacji
Zlecenia Publikacji orazinnych Zlecen Publikacji
Ilecajacego bez obowiazku odszkodowawczego
dla Zlecajacego oraz obowiazku zwrotu nalezno-
{ciza niezrealizowang czes¢ Zlecenia Publikacji.

koncept

wydawnictwo

22. Wydawca zastrzega sobie prawo pobierania
przedptat na poczet realizacji zamowionej
reklamy.

IV. REKLAMACJE

1. Po zakoriczeniu emisji reklam Wydawca udo-
stepni na zadanie Zlecajacego statystyki emisji
reklamy.

2. Podstawa oceny wykonania Zlecenia Publikacji
sq statystyki Wydawcy.

3. Zlecajacemu przystuguje prawo reklamacji
ztytutu niewykonania umowy przez Wydawce.

4. Reklamacje nalezy zgtasza¢ wytacznie na pismie
w terminie 7 dni roboczych od daty zaistnienia
reklamowanego zdarzenia.

5. Wydawca zobowiazuje sie do ponownej realizacji
Zlecenia Publikacji lub jego czesci, o ile niewy-
konanie lub nienalezyte wykonanie umowy
Zlecenia Publikacji wynika z winy Wydawcy.

6.Jezelizprzyczyn obiektywnych realizacja Zlece-
nia Publikacji nie zostata w petni zrealizowana
w umdwionym terminie, czas jej realizacji ulega
odpowiedniemu wydtuzeniu lub Zlecajacy moze
przeniesc jej niezrealizowana cze$¢ na kolejne
Zlecenie Publikacji.

7. Zgtoszenie reklamagji nie wstrzymuje ptatnosci
wynikajacych ze Zlecenia Publikagji.

V. SILAWYZSZA

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za nie-
wykonanie badz nienalezyte wykonanie umowy
okreslonej w Zleceniu Publikacji, jezeli wynika
to z nastepstw zdarzen, na ktére Wydawca nie
miatwptywuiniemdgtim zapobiec. Zdarzenia,
0 ktdrych nastepstwach mowa to w szczegélno-
$ci: powodzie, pozary, wichury, trzesieniaziemi,
opady atmosferyczne, niskie i wysokie tempe-
ratury, dziatania wojenne i grozby tych dziafan,
akty terrorystyczne, zamieszki uliczne, strajki
i inne dziafania protestacyjne, akty i decyzje
wiadzy wykonawczej i ustawodawczej, umowy
rzadowe i miedzynarodowe, awarie systeméw
komputerowych, sieci teleinformatycznych,
sieci energetycznych i inne przejawy dziatania
sity wyzszej.

2. W przypadku powyzszych zdarzen Wydawca
zobowiazuje sie niezwtocznie powiadomic o ich
zaistnieniu Zlecajacego, a strony umowy ustalg,
o ile to mozliwe, inny termin realizagji Zlecenia
Publikagji

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin wchodzi w zycie dnia 1 wrze$nia
2010r.

2. Wszelkie zmiany w niniejszym Regulaminie
wymagaja formy pisemnej pod rygorem nie-
waznosci.

3. We wszelkich sprawach nieuregulowanych
w niniejszym Regulaminie majq zastosowanie
przepisy Kodeksu Cywilnego oraz Ustawy z dnia
4.02.1994 r. 0 prawie autorskim i prawach po-
krewnych (Dz. U.z 2000 . Nr 80 poz. 904).

4. Wszelkie umowy zawierane poprzez Zlecenia
Publikagji, do ktdrych zastosowanie ma niniejszy
Regulamin, podlegaja prawu polskiemu

5. Wszelkie sprawy sporne strony umowy beda
staraty sie zatatwi¢ na drodze ugodowej. W razie
braku porozumienia spory rozstrzygac bedzie sad
whasciwy dla siedziby Wydawcy.

6. Strony umowy zapewniaja, ze traktowac beda
jako tajemnice przedsiebiorstwa informacje do-
tyczace tresci zawartej umowy, aw szczegélnosc
wysokosci rabatéw udzielonych w Zleceniach
Publikacji.



